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LINTERVISTA MAURO PAROLINI. Assessore regionale al Turismo:
«Como? Non ha risentito del dopo Expo»

«DALLARIO AL GARDA
ILTURISMO CRESCE

MA SI PU()FARE DI PIU»

MARILENA LUALDI

1Lario continuaaconquistare

turisti e la Lombardia pure,

anche conilsuoaiuto. Manon

sipuorestare fermiavivereil
momento, bisognacontinuarea
investire sul futuro,in termini di
qualitd, aree da scoprire e stagio-
nedaallungare. Lo affermal’as-
sessore regionale Mauro Paroli-
ni.

DalrapportoUnicredit2017laLom-
bardia, conoltre 37,8 milionidipre-
senze turistiche, & la terzaregione
nella classificaitaliana: lo deve an-
cheabrand comeil lagodi Como?
La Lombardia & tra le aree che
stanno crescendo nella reputa-
zione, oltre che nei numeri. Sta
puntando suun turismo chenon
trascura nessuno e anche su
quello délite, che giovain termini
direputazione. Sipotevatemere
che in alcune aree il totale del
2016 fosseinferioreall’anno pre-
cedente dopo Expo. Eunpo’losi
ésentito,ad esempio aMilano o
Monza: era comprensibile. Nel
resto della regione, soprattutto
a Como e sul lago di Garda la
crescita & rimasta imponente.
Peril Lariosiparladi +5,1% arrivi
del 2016 sul 2015, +12,5% sul
2014. Per quantoriguardale pre-
senze, laumento superal’l1% e
112017 confermalatendenza. In-
somma, se cresce cosi... Siamo
soddisfatti, perchélanostraeco-
nomiastaripartendosulle espor-
tazioni di merci e turismo.
L’artigianatochiedeil riconoscimen-
tocomebeneUnescoeil sottosegre-

tarioal Turismosiunisce, perillega-
metraiduesettori.Preziosoanche
danoi?

Noiabbiamo 'unicalegge sul tu-
rismo che cita espressamente
l'artigianato. C’¢ una logica tra-

Pattrattivithnon sicoltivaasetto-
ri. Unodeigrandimotividell’atti-
vitadellanostraRegione é colti-
vare questa trasversalita.

Gliautomatisminonesistono,nem-
meno nei territori gia vocati?
Esatto. Siamolontanidallasatu-
razione. C’éancorapossibilita di
assorbimento in determinate
aree. E sistannoestendendo. An-
chenelle zone piuvocate faccia-
moinmodocheil fenomenonon
sia amacchia di leopardo.

Sempre il rapporto Unicredit con
Touringclubevidenzial'impattodel
digitale.ll progettoincorsoalLario-
fiere, ad esempio, & un contributo
importante?

Direipropriodisi. Ormainon ci
sono piuelementiche siriprodu-
cono talie qualiin settori separa-
ti. Lapproccioperleinformazio-
nioggipudavveniresuwebepoi
magarile prenotazioni attraver-
soleforme tradizionali,ad esem-
pio.Osiriesce agestirelamulti-
canalithosirischiadistare fuori.

| capoluoghi hanno ruolo di traino,
Comointesta.

Como e Lecco sono gli unici ca-
poluoghi che stanno sullago. Ve-
de, noi abbiamo puntato a pro-
muovereicapoluoghidiprovin-
ciacomelocalitabelle davisitare
edove stare, ricche d’arte e cultu-

ra. Abbiamo investito quasi
600milaeuronell’iniziativa Cult
City.Sista svolgendo,maiprimi
risultati sonointeressanti. Poila
rete di infopoint. Per il nuovo
servizio al Broletto abbiamo pun-
tato oltre 300mila euro. C’é¢ una
riorganizzazione complessiva
dellarete, perché lagente habi-
sogno anche dell’assistenza dei
luoghi fisici, riconosciuti e ben
attrezzati. Con operatoricheso-
nobeninformatie conosconole

lingue. Oltrea saperaccederealla
rete. Ecco,questoimpegno quali-
fica la Regione come quella del
servizio turistico piu elevato.
PerquantoriguardalaNiavigazione,
anche sulla scia dell’aumento del
trendturistico,dapivpartisilevala
richiestadiunpotenziamento.Leha
“cantate”recentementeancheVan
I:‘)e Sfroos: il lago deve unire...
Eunagrande opportunitadaco-
gliere. Esiste un servizio apprez-
zabile, ma cisono aree in cuipo-
trebbe essere pitiattrezzato. Stia-
mo lavorando su questo La ge-
stione dellanavigazione & dispo-
nibilead adeguarsiallerichieste
ec’¢lavolontadicollaborazione.
In alcune localita italiane e soprat-
tuttostranierecéunmovimentoche
dice no al turismo a tutti i costi. Che
cosapensalei? Avanti tuttiitipi,low
cost e d’élite, oppure no, 0 ancora
vanno semplicemente governati?
Guardi, noisiamo avvantaggiati,
perché la Lombardia accresce
appuntolapropriareputazione.
Sceltaanche dachipudspendere,
perdiocredocheil turismo deb-
baesserequalcosadicuidevono
godere tutti. Ci sono offerte per
tutte le tasche, ad esempio nei
voli. Pero ci deve essere qualita
nell’accoglienza aqualunqueti-
pologiadiofferta. Si,secondome
sipuo creare valore aggiunto in
ognisegmento diturismo. L'im-
portante é cheunoarrivi,spenda,
maimargini siano adeguati.
Primaparlavaanchedelleareeanco-
radafarcrescere:il territoriodiCo-
mo ne ha molte.
Si, sono convinto che a Como
come in tutta la Lombardia ci
siano aree ancorasottoutilizzate,
belle e poco conosciute. Non solo,
c’¢ancoraunmargine chesipuo
tradurrein attivita volte ad allun-
garelastagione. Il climaciaiuta,
bisogna portare avantiil turismo

esperlenz1ale Unaquestionede-
cisiva € la qualita di chi lavora.
Abbiamo anche imprenditori
giovanied éimportantelaprepa-
razione, perché come le dicevo
unaportaacasal’esperienza, po-
sitivaonegativa. Quindiil fattore
umano contae cosilaformazione
continua.
Comeillivellodellestrutture.Nona
caso anche l'edilizia ha stretto un
pattoconil turismo?

Partiamo daunbuon livello,ma
¢’é comunque tanto dafare. Ab-
biamo messoa dlsp051z10ne 60
milioni, dicui gia 32sonoandati
alle imprese. Un contributo a
fondoperduto chegiahavistoun
primodecretodiassegnazionesu
1.500 domande. Interventisuat-
tivita ricettive, bar, ristoranti,
bed andbreakfast: anche questo
migliorain modo diffusolaquali-
ta dell’accoglienza. Non possia-
mo permetterci direstare fermi,
mai.

Economia

)‘('
MASIPLO FARE DL

Ritaglio

stampa ad wuso esclusivo

del destinatario, non

riproducibile.

142912

Codice abbonamento:



La Provincia

Quotidiano Data 22-07-201 7

Pagina 9

*CMLOMBARDIA . [ Fogo 2 /2

I numeri

Inaumento
soprattutto
itedeschi: +22%

La crescita sul Lario si consolida
con gli stranieri: in particolare,
la scarsa estate i loro pernotta-
menti sono aumentati del
14,7%(+2,2% gli italiani).

Con differenziazioni sul territo-
rio. Leader indiscussa - come
nell'export del manifatturiero -
la Germania can 392mila per-
nottamenti nei primi nove mesi
del 2016, in forte incremento
rispetto al 2015 (+22,5%). Pi0
tedeschi negli hotel (¥15,6%),
ancora meglio sono andati gli
esercizi extralberghieri
{+31,6%). Secondi gliinglesi, can
328mila presenze (+9,5%); le
strutture complementari hanno
registrato un trend da record,
ovvero +56,8%. Poi la riscossa
dei Paesi Bassi (+10,9% e una
predileziane storica per le
strutture extralberghiere).
Quarta I’America, quinta la
Svizzera che - a differenza
dell'export - cresce. Note ama-
re, la Russia, calata del 12% e la
Cina scesa del 19,5%.

R

Mavro Parolini, assessore regionale al Turismo
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