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New destination

Il turismo rappresenta
una delle piu importanti
iIndustrie a livello
mondiale
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Anche se nuove destinazioni si sono affacciate, soprattutto
nell'area dell'Asia e del Pacifico, rest&liropala meta
preferita dapiu della meta dei turisti internazionali
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New destination

Primi 10 Paesi per entrate valutarie turistiche
2013 (US$ mild, var. % 2013/2012%)
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* Calcolata & prezzi costanti e in monets locale.
(1) Regioni amministrative speciali dalla Repubblica popolarae cinese, contabilizzate a parte rispetto alla Cina.

Fonte: UNWTO, World Tourism Barometer, ottobre 2014,
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Nel beneficiare della spesadeqgli stranieri si conferma e si
rafforza il peso determinante delle prime 5 regioni italiane
(66%).

Restalimitata la quota di spesache si indirizza verso il Sud
Italia (13%).

| prodotti tematici che piu attirano gli stranieri sono legati al
green(nel 2013si e registratoun boom dellavacanzagreen)lo
sport e I'enogastronomia
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New destination

Dalla filiera turistica tradizionale alla filiera turistica moderna

DESTINAZIONI

LOCALITA
TURISTICA

SERVIZI
ACCESS0RI SITI, PORTATIL, [
i AGCREGAZIONI 7
IO, [MEMCOrs] —- E
Culhwoli, ecc )
SOCIAL =
NETWORK =
CLIENTE La wecchia filiera era una catena la nuova & un ecosisterna dove i vari attori
FINALE interagizoonao fra di loro per raggivndare il cliente finala che a swa volta
attraverso i social network comunica e influenza le scelte degli altri clienti.
CRS e GDS sono sistemi globali di distribuzione che consentono di ottenens contemporaneamente tutte le informazioni dalle compadgnie
aeree, autonoleqdi, catene alberghiers e TOL G5A somo deneral zales adent, adenzie che curano aspetti particolari dell'sttivita di altre imprese
turisticha. OLTA, ovvero on line travel agencies, agenzie che operano su web.
117

Fonte: Rivista del Turismo, Centro studi Towring Club.
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New destination

Ruolo delle bed banks

Poco pit della meta delle strutture alberghiere italiane é presente sulle bed banks.

Essere presenti allinterno di una bed bank sidnifica diventare pi0 visibili - e guindi maddiormente acquistabili
- adli occhi dedli utenti della Rete. Da guesto punto di vista, dungue, nispetto all'offerta italiana di ricettivita
alberdhiers, sulla Rete e visibile - o quantormeno facilmente accessibile - poco pio della meta delle strutture con
oscillazioni, anche consistenti, da redione a redione.

Le strutture alberghiere censite vfficialmente e guelle presenti sulle bed banks

K. hiotel ufficieli (1) M. hatel zu bed banks (2) Inciderza hotel su bed banks su totale

Piemonte 1518 7o 51%
Valle d'Aosta 466 292 B3%
Lombardia 2.830 1683 59%
Liguria 1435 679 46%
Trenting 1528 1429 945
Al Adige 3.959 1395 35%
Veneto 3.055 15879 65%
Friuli-vienezia Giulia 738 496 67%
Emniliz-Rormagna 4453 1888 42%
Toscana 2.862 1684 59%
Umioria 557 372 B67%
Marche 1444 456 32%
Lazio 2037 1296 64%
Abruzzo 786 407 52%
Molise 109 43 445
Carmpania 1695 1.070 63%
Pudlia 1015 595 59%
Basilicata 237 101 43%
Calabria 822 343 42%
Sicilia 1.345 549 63%
Sardegna a32 573 61%
Italia 33.873 13.405 54%
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New destination
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New destination
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Cineturismo mon amour, in ltalia vale 262 milioni
oa@ Di Cinzia Conti 05 novembre 2017 08:27 ‘E~=:-r~-'r alia redazione @UL
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New destination

) ! Ufficio Informazioni Turistiche

Tourist Information Office

IAT COMO

PIAZZA CAVOUR, 17 - COMO
TEL/PHONE 031269712

lakecomo@tin.it
wwew lakecome.com
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